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Livsmedelsdagarna
TEMAN GENOM TIDERNA

Tema Ort

Next generation - Framtidens livsmedelssystem Tylésand
V1ar mitt uppe 1 en stor Ioranclrlng av hela matsystemet. Det som var trender ror

nagra r sedan ir nira verklighet idag. Vilka produkttrender, tekniker och
affirsmodeller ligger precis runt hérnet? Hur lyckas vi med hallbar omstillning,
innovation, attraktiva produkter, internationalisering och en konkurrenskraftig
lé6nsamhet samtidigt? Och hur sikrar vi framtidens kompetensbehov?
Livsmedelsbranschen har aldrig tidigare varit mer relevant eller rolig att jobba i
och dirfor blir drets Livsmedelsdagar en viktig plats for utbyte och diskussioner
om nista generations livsmedelssystem som vi alla ir en del av.

Rebuild better - for en hillbar framtid Tylésand
Nu ir det dags att skapa nya strukturer for en hallbar livsmedels-produktion. Vi

har levt i en omvilvande tid som ocksa ger mojligrheter att starta om och att géra
vissa saker dnnu bittre utifrin de stora utmaningar som finns i vir omvirld. Nu
vissar vi oss for att svara pd konsumenternas hoga krav pa livsmedel som ir
hallbart producerade med fokus pa biade planeten och minniskan

Innovation och hillbarhet - post Corona Vi lever i en omvilvande tid. Digitalt
Covid-19-pandemin har redan hatt en dramatisk inverkan pa livsmedelsbranschen

och d4 har vi dnnu inte sett slutet pd den hir historien. Vi kan konstatera att vi
verkar i en samhillsviktig bransch, men vad har vi lirt oss av det som hént hittills?
Hur har konsumenternas beteende forindrats och vad innefattar innovation och
hallbarhet framover? Ja, det finns mycket att analysera, diskutera och utveckla
tillsammans.

For virldens bista - Innovation och hillbarhet inom planetens grinser. Tylésand
I en tid d4 varannan svensk har klimatingest, politiker och linder tivlar i att utlysa
klimatnodlige och Greta fortsitter skolstrejka ir det viktigt att prata 16sningar.

Den globala livsmedelsprodukitnen har stor paverkan pa klimatet och fixar vi maten

sd fixar vi planeten. Livsmedelsbranschen har en mycket viktig roll i att leverera

hallbar och hilsosam mat for en vixande befolkning. P4 Livsmedelsdagarna diskuteras
l6sningar med fokus p4 forskning, innovation, hillbarhet och samarbeten.
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Det skruvade matlandskapet - Hur piverkas virt arbete med innovation och | Tyl6sand
Vi har fatt ett skruvat matlandskap. I flodena pa nitet och i diskussionerna ir alla

experter, alla anser sig ha ritt, iven de som har fel i sak.

Kom till Livsmedelsdagarna i september och var med och diskutera hur vi ska fa ett

bittre matlandskap dir god kunskap om mat, livsmedelsprodukter och idtande far

respekt och utrymme i medierna och i alla dagliga samtal om mat och hilsa.

Dir mat inte betyder hilsostress, oro och fara utan glidje, samvaro, hilsa,

smak och niring.

Ett mindre skruvat matlandskap ir en av forutsittningarna for att livsmedels-

branschens innovationer och kvalificerade hillbarhetsarbete fir fiste och ger resultat.

Ska vi ha stora eller sma livsmedelsforetag? Tylésand
Vilket ir bést fér konsumenterna och for framtiden? Dirom tvistas
det. Konsumenterna tror mer pa det smaskaliga och det 6verblickbara.
Misstron mot industrin ir mirkbar. Anda 4r det den storskaliga
maten vi iter allra mest - fast med vilken kiinsla? Och varfor leker s
madnga stora att de ir smd i tilltal och bildsprik?

Nu vixer det smiskaliga, de stora tittar pd de smé for att lira sig att
locka till sig konsumenter. Millenniefolket, fédda med tekniken i
blodet och smartphonen i handen, stiller nya krav och vilkomnar

den tekniska utvecklingen.

S4 hur ska den optimala blandningen av stora och sma foretag se

ut? Bida behovs ju.

Innovera mera Tylosand
Lingtan ir stor efter det naturliga och det autentiska. Det ekologiska star hogt

upp pd agendan. Nu ir den trenden mogen och vi gir successivt mot nigot

nytt. Vad ér det nya och vad ligger runt hérnet? Hela virldens framtida

utveckling ir fylld av innovation och teknik, si dven livsmedelsbranschens.

Men till skillnad frin det forra teknikuppsvinget, dir producentnyttan

upplevdes dominera, miste den nya teknikvigen bygga pa konsumentens

gillande och ha sin grund i den starka naturlighetstrenden och i héllbarhet.

Avgorande blir var férmaga till innovation och kreativitet med héllbarhet som grund.

Vad gor branschen godare, mer spinnande och hillbar? Tylésand
Snabbare in nigonsin forindras nu konsumenternas férvintningar och
beteenden. Kraven stiger. Att som livsmedelsforetag ha koll p4 liget har aldrig
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varit viktigare dn nu. Maten ska vara hallbar, god, nyttig och hilsosam.
Maten ska vara snygg och gora oss snygga. Samtidigt ska den ge oss

bade psykiskt och fysiskt vilbefinnande. Begreppet hillbarhet breddas
och ir nu en hygienfaktor. Losningar och utmaningar finns dér - vissa pa
ging, andra syns inte in. Livsmedelsdagarna 2015 handlar om héllbarhet,
liget nu, framoéver och vad som behover goras.

Magkiinsla eller hjirnvilja

Vad péverkar oss nir vi gor medvetna och omedvetna val? P Livsme-
delsdagarna i Tyl6sand undersoker vi vad som styr vira beslutsprocesser,
vem vi lysnar pa och hur vi viger mellan férnuft och kinsla eller kanske
anvinder bide och. Du ir varmt vilkommen till spinnande dagar fyllda av
inspiration, ny kunskap, god mat och golf. Det ir ocksi ett perfekt tillfille
for dig att triaffa utstillare och kollegor i branschen samt knyta nya kontak-
ter som utvecklar dina affirer.

Framtidens konsument

Med utgingspunkt fran konsumenten spanar vi under irets Livsmedels-
dagar in i framtiden med siktet instillt pd 2020. Vilka omvirldstrender har
vi att forhalla oss till? Kanske fir vi ta drets Oppningstalare pi orden och
sjilva skapa framtiden. Framfor dig har du ett vilfyllt program dér du under
torsdag eftermiddag viljer mellan tva fordjupningsblock, "Den nya vardagen"
med fokus pi konsumentens beteende och "Teknikutveckling och nya
metoder". En klar framgangsfaktor ir att vara en del av 16sningen, inte
problemet. Fredagens program handlar dirfor om ansvar, méjligheter och
forhoppningsvis 16sningar. Livsmedelsdagarna ir s mycket mer 4n

duktiga och engagerade talare. Det ir ocksi ett perfekt tillfille for dig i
branschen att triffa kollegor och knyta nya kontakter som utvecklar dina
affirer.

Grinslost - lokalt - globalt - optimalt

Under de senaste dren har begreppet nirproducerat stitt i fokus. Samtidigt
ir vi svenskar vildigt snabba p4 att ta till oss nya trender. Det gor att
svensken i allminhet egentligen inte ndjer sig med det som vixer och
produceras nistgirds. Men konsumentens 6kade intresse for frigor som
fair trade och hillbar utveckling stiller nya krav pa internationell handel -
en handel som i manga fall ocks ér en viktig motor i den ekonomiska
utvecklingen for linder och regioner. Dessutom ir en 6kad svensk

Tylosand

Tylosand

Tylosand



201

2010

2009

livsmedelsexport ett av regeringens prioriterade omraden. Dirfor tar vi
under Livsmedelsdagarna 2012 pulsen pa svensk livsmedelsindustri ur
bade ett import- och ett exportperspektiv.

Inspiration till Innovation Tylésand
Vissa innovatorer fir en snilleblixt och f6ljer den, andra arbetar mer

metodiskt - gemensamt dr en stark drivkraft att forbittra och utveckla.

Pa arets Livsmedelsdagar moter du representanter for bida kategorier.

Nigra arbetar i livsmedelsbranschen, andra inte. Vi tror att virdeut-

veckling genom innovationer ir en viktig framgignsfaktor fér branschen.

Under drets Livsmedelsdagar vill vi inspirera dig och ge idéer till hur du

kan utveckla dina produkter och ditt foretag till nya framgangar.

Fortroende - firskvaran som blir branschens nista storsiljare Tylésand
Fortroende ir inget man fir, det ir nidgot man fortjinar. Det dr vi alla 6verens
om, likas att det kan ta ldng tid att vinna ett fértroende men att férlora det
gir pa en nanosekund. Inom livsmedelsbranschen har minga svirt att

kinna igen sig i den bild som allminhet och medier malar upp. En bild som
enligt flera nypublicerade undersékningar kinnetecknas av bristande tilltro
till och fortroende for producenter och handel.

Varfor iar det som det dr? Gir det att dteruppbygga ett fortroende? Hur
lyckas vi med det? Det ir fragorna vi fokuserar pd under rets Livsmedels-
dagar. Vi moter representanter for foretag som framgangsrikt utvecklat

sina produkter och byggt sina varumirken, liksom undersdkningsforetaget
som inte nojer sig med att friga sina respondenter utan helt sonika flyttar

in hos dem! Samtidigt granskar vi kritiskt branschen for att ta reda pa hur
kraven och forvintningarna frin morgondagens medarbetare och kunder
ska kunna motas pa ett bittre sitt.

Maten pa ditt bord - tror du att det ir du som bestimmer? Tylésand
Trender i all iira, men vad ir det som styr vad vi dter? Ar det rubrikerna

eller konnsumentens samveten? Den ena dieten avlser den andra, nya

forskarron dndrar vir syn pd vad som ir nyttigt och bloggare som ingen

kinde till igdr paverkar var verklighet idag. Helt klart ir intresset for

vad vi dter stort bland konsumenterna och utbudet hos handlarna mer

varierat dn nigonsin, samtidigt som exporten av svanska livsmedel

gir som tiget.

P4 arets Livsmedelsdagar vill vi visa vilka de viktigaste paverkansfak-
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torerna ir, vad konsumenterna viljer, vad som avgor butiksutbudet samt
vad som slutligen hamnar p43 tallriken.

Kampen om rivarorna

Debatten ir glodande, matprierna stiger, miljobilsférarna hukar sig ba-
kom ratten, och besluten i din vardag har med ens blivit mycket mer
komplicerade. Det som var ritt forra dret behover inte vara det i ar,

och det som verkade ritt for en vecka sedan ser plotsligt mindre bra ut,
eller kanske inte. Men hav fortrostan. Livsmedelsdagarna 2008 ér din
GPS pi rdvarumarknadens stormiga hav och hjilper dig att reda ut

en av vira storsta samtidsfragor: Hur l6ser vi kampen om rivarorna?

Klimatmat fér en hillbar utveckling

Engagemanget for klimat- och miljofrigorna dr idag en si stark trend,
att den blivit en ny folkrorelse, som for en 6verskadlig framtid lyft miljo-
och héllbarhetsfrigorna till topp i foretagens agendor. Livsmedelsfore-
tagen utgor inga undantag i jakten pa minskade koldioxidutslapp.
Konsumenterna kriver allt oftare svar pa varifran, hur och varfor livs-
medlen hittar till butikshyllorna. Samtidigt utvirderas foretag av
myndigheter, NGOs, investerare och finansiirer utifrin policies och
prestanda inom socialt och miljomaissigt ansvarstagande for en héllbar
utveckling.

Livsmedelsindustrin med sin stora energianvindning och sina lidnga
transporter av rdvaror och produkter, ir sirskilt kénslig och sirbar infér
vad av minga bedomare kallas fér en industriell revolution.

Den forindrade miltiden

Vilken dr den starkaste trenden och gar den 6ver huvudtaget att peka ut?
Vi tar en nirmare titt pd hur tekniken och den nya marknadsplatsen
paverkar vira méltidsvanor. Storskaligt och kopplat till dagligvarukedjor
utvecklas parallellt med det smaskaliga som kidnnetecknas av starkt
entreprenorskap med lokal anknytning. Det handlar mer 4n nigonsin om
att vinna konsumenternas fértroende. Kan fast food vara hilsosamt? Gir
langa transporter att forena med uthéillig livsmedelsproduktion? Hur
utvecklar man framgingsrika konceptlésningar for livsmedelsindustrin?

Den glokala livsmedelskedjan
Glokal, virldsomfattande och lokal, begrinsad till en plats, beskriver vil
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den svenska livsmedelskedjan. Vi dr 6ppna for och nyfikna pa nya
mattraditioner, samtidigt som korven fran vart hemcharkuteri skall smaka
som den alltid har gjort. Produktion flyttar utomlands samtidigt som nya
marknader 6ppnar exportmojligheter inte minst genom ett utvidgat EU.

Sjdl & Hilsa

Debatten om vir hilsa och vart vi ir p4 vig har aldrig varit si intesiv
som nu. Vi ir alla engagerade, vi dlskar att dta - men till vilket pris?
Haéller vi pa att dventyra var hilsa, eller ir hela debatten dverdriven?

Communicare necesse est - en fortroendefriga

Vem och vad skapar fortroende for livsmedelsbranschen? Hur ska vi
kommunicera pa bista sitt, nir vi vet att information tolkas utifrin kénslor
och personliga referenser? Vi hor det vi vill och tar till oss det vi forstar.

Med sikte pa framtiden
Vi inom livsmedelssektorn stills hela tiden infér nya utmaningar och
mojligheter. Under Livsmedelsdagarna glintar vi pd dorren till framtiden

for att se hur en del viktiga faktorer kommer att paverka livsmedelsbranschen.

Tryggare kan ingen ita

Mat & Hilsa

Mat som bevarar hilsan, eller hur du undviker det onyttiga.
Siker mat - nya kusnkaper och gammal tradition.

Kan man marknadsféra och silja hilsa och mat?

God pd mer in ett sitt

Om Etik & Moral inom livsmedelsniringen.
Ordning och reda for konsumentens skull.

Det var en gang.. Varfor ir ursprunget si viktigt?
Star vi for vad vi lovar? Och vad lovar vi egentligen?

Vem ska livsmedlen f6da? Vem tar unitiativet pa 2000-talet?
Konsumenten, handeln eller industrin?

Vem viger tyngst - konsumenten eller handeln?

Genmodifierade livsmedel. Fér och emot.
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Vad utgor hoten respektive mojligheterna? Vem tar ansvar for etik och moral?

Livsmedelsbranschens miljostrategi
Miljo i ett 25-4rigt perspektiv. Konsumentkrav och produktutveckling.

Nytt inom livsmedelsframstillningen

Tekniktrender. Nya rivaror, processer, analysmetoder, forpackningar.
Ny lagstiftning och om atervinning.

Tro, hopp och vetande - svensk livsmedelshantering infér 90-talet

Miljon och matindustrin
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Hygien inom livsmedelsindustrin

Livsmedelskostnaderna / Hillbarhetsfragor / Férpackningar / Automation
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